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Hasbara - "'Creative Energie'' — Brand Israel

Seit etwa sechs Jahren versucht Israel, mit einer neuen PR-Kampagne sein international angeschlagenes
Images zu verbessern.

Ein Beispiel dafiir ist die Aufforderung der israelischen Botschaft in Deutschland, die Hasbara-Abteilung
(also Propaganda-Abteilung) zu verstirken. Dort heisst es: "Dein Herz schlégt fiir Israel und Du hast
Interesse an einem Job fiir Offentlichkeitsarbeit im Internet? Dann bewirb Dich!"

Was diese Hasbara-Abteilung dann so treibt, zeigt das Beispiel von Radio Lora, das im Sommer von der
israelischen Botschaft in Bern angefragt wurde, eine Radiosendung zu gestalten.

Im folgenden Dossier finden sich Hintergrundartikel zu Strategien der israelischen Image-Werbung, die
auch fiir den Artikel im Paléstina-Info von Friihjahr 2011 herangezogen wurden.
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